


ＳDGｓの取組

Prosperity（プロスペリティ）豊かさ

　　　　　　と　Partnership(パートナーシップ) 
 　11-4    世界の文化遺産や自然遺産を保護し、保っていく　　　　
ための努力を強化する。

     7−2    エネルギーをつくる方法のうち再生可能エネル　　　　　
ギーを使う方法の割合を増やす。

    17-17  さまざまなパートナーシップの経験などをもとに　　　　
して、効果的な公的、官民、市民社会のパート　　　　　ナーシッ
プをすすめる。

御所山古墳のすばらしさ



・御所山古墳の形 ･･･　前方後円墳

・古墳の形は身分の違いを表している
・前方後円墳は有力な王や豪族の墓
　　　　　　　

・はにわ  ・勾玉  ・銅鏡  ・馬具 



・九州北部で屈指を誇る規模の古墳である。 

・築造当時の姿をとどめている。  

・御所山古墳の周りには、周濠と言って水を 
　たくわえるみぞがある。 

御所山古墳には、とてもす
ばらしい価値がある‼



御所山古墳を　
調べてわかったこと　

・国指定史跡。

・周濠、造り出しが　あ
る。

・馬具が出土している。

・交通の要所。

・銅鏡や武器が出土している。

御所山古墳を調べた
ときの気持ち

・すごい！

・感動した

・嬉しい。

苅田町に
住んでいて
よかった。

　、
町民が愛し、人をつなぐ古墳 
〜他の古墳と一味違う！〜 



１．御所山古墳を知っていますか。
２．御所山古墳がどこにあるか知って　　　　い
ますか。

３．御所山古墳を説明できますか。
４．苅田町の自慢は何ですか。



御所山古墳を知っていますか。

知ってる人　　１４．６％

知らない人　８５．４％



御所山古墳がどこにあるか知っていますか？

知ってる人　９．９％

知らない人　９０．１％



御所山古墳を説明できますか？

説明できる人　　２．５％

説明できない人　９７．５％

ー



なぜこんなに御所山古墳が知られてないか

「古墳を知ってもらえるものがない」

　　　「目立っていない」

「魅力が知られていない」

私達が考えた御所山古墳が知られていない理由は、



1位　山笠　　113票　

２
．
８
％

苅田町の自慢はなにか？
なぜ山笠のほうが人気があるのか

・イベントがある
・テレビなどに載っている
・ポスターが貼られている
・出店があるから
・夜でも見やすいから

2位　工業　　37票　

御所山古墳も山笠のようにイベントなど開いてみん
なに知ってもらえたらいい

  3位    食べ物　27票



SDGｓの取組
Prosperity（プロスペリティ）豊かさ
　　　　　　　　　　　と　Partnership(パートナーシップ) 
 　11-4    世界の文化遺産や自然遺産を保護し、保っていくための努力を
　　　     強化する。
     7−2    エネルギーをつくる方法のうち再生可能エネルギーを使う方法
　　　      の割合を増やす。
    17-17  さまざまなパートナーシップの経験などをもとにして、効果的      
                な公的、官民、市民社会のパートナーシップをすすめる。

 

苅田町の魅力を発信するために

実現するための取組

①古墳のまわりの環境を整備し、イベントを開催

②地域の住民・関係者と協力して古墳の魅力を商品化する
　　　　　　　　　　　　　　　　　　（食べ物・売り物）



１年目　　　　　　提案・話合い

２年目　　　　　　設置場所や費用についての予算

３年目～４年目　  整備や製造　準備・宣伝

５年目　　　　　 　企画の実現

実現までの行程

実現するための取組

①古墳のまわりの環境を整備し、イベントを開催

②地域の住民・関係者と協力して古墳の魅力を商品化する

１年目（令和５年度）提案・話合い

２年目　　　　　　設置場所や費用についての予算

３年目～４年目　  整備や製造　準備・宣伝

５年目（令和９年度）企画の実現



　古墳ツアー　夜でも楽しめる!古墳
のみりょくを知ろう！！
参加費用
・大学生以上…300円　中高学生…200円
　小学生以下…100円
・ガイドによる詳しい解説がきけます。
・参加者には飲み物を配布する。(水やお茶)
・配布した飲み物のペットボトルの回収にご協力
いただいた方は、古墳シールをプレゼント
交通アクセス
JR「小波瀬西工大前駅」から
徒歩約15分
西鉄バス「与原」から
徒歩約3分

実現するための方法

①古墳のまわりの環境を整備し、イベントを開催

フットライト・・・
　夜でも見やすいように
　下から光を当てる。
発電方法

　太陽光発電
　　　　



古墳の魅力を商品化
売る場所
  コンビニ・ルミエール・コスモス　
　

製造業者・小売店と協力して販売へ

食べ物で地域の活性化へ
売る場所
   飲食店・コンビニ

飲食店と連携し、まちを盛り上げる

実現するための方法
②地域の住民・関係者と協力して古墳の魅力を商品化



古墳の食べ物



古墳の商品




